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Brut. cest.

Les chiffres
du succes*

Média social N°1
en France

22 milliards de vues
dans le monde/2022

35 millions de reach**/
mois en France

Pour qui ?
Les millennials

dans une ambiance
liberale libertaire

de Uaudience est
agée de 18 a 35 ans
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Brut | 1. LADN du meédia des millennials

* Selon le site Brut.

** Nombre d’utilisateurs atteinds dans le cadre d’'une campagne sur les réseaux sociaux. Juillet 2025



LES FONDATEURS

Luc BESSON Guillaume
LACROIX

Renaud
LE VAN KIM

® )

] 39% ﬁ

Luc BESSON Guillaume LACROIX Renaud LE VAN KIM Laurent LUCAS
Cinéaste et producteur Cofondateur Cofondateur Rédacteur en Chef
Directeur de la publication Ex-Producteur du Grand Ex Petit Journal de CANAL+

Fondateur de Studio BAGEL Journal de CANAL+
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TOGETHER STUDIO*

Société de production
PDG : Renaud LE VAN KIM

Rodolphe SAADE
PDG de CMA CGM

3¢ entreprise maritime
au niveau mondial

CMAMEDIA

Juillet 2025
CMA Media**
annonce étre en négociation
exclusive pour racheter
le pure player
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Brut | 2. Des fonds et des hommes
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*TOGETHER STUDIO a une filiale TOGETHER MEDIA qui produit C Politique et C dans l'air pour FRANCE 5 et Saturday night live pour M6

** Depuis 2023 la branche média de CMA CGM est présente au capital de BRUT a hauteur de 10%. SIS



Brand.Content 40% des revenus
Production de programmes de contenus vidéo pour imposer sa marque
Spotify, Orange, Chanel, EDF, etc.

& spotify . ~epF &
orange

Mai 2025

Partenariat entre Dailymotion
Pro et Brut pour accompagner
ses ambitions de croissance
2024 publicitaire et renforcer la per-
formance de ses revenus vidéo

Lauréat du Grand Prix
des meéedias CBNews

Brut.

FESTIVAL DE CANNES

Depuis 2022

Producteur et diffuseur officiel
du Festival de Cannes
sur Tik Tok

france- s

Brut.Pub

Offre publicitairea d
des marques en parte
avec la régie publicitair
de France Télévisions

B I u t it FESTIVAL I:IE CANNES
SIF

ctivation

ction de vidéos spon-
ées par des marques
r des sujets sociétaux,
diffusés sur les réseaux
sociaux d’influence
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Brut.Content

Valoriser une marque
sur les réseaux sociaux

Brut.Insights

Accompagnement sur les
stratégies pour gagner en
visibilité aupres des jeunes
générations

Brut. for Business

Partenariat avec
des marques

B I u t B FESTIVAL DE CANNES
PARTENAIRE MEDIA EXCLUSIF

Brut. Activation
Tik Tok Festival de Cannes
Spotify Wrapped Café
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Brut.

Les difféerentes prestations proposées

Carrefour @

Brut.Audience Network

Outils de ciblage pour
mesurer Uaudience des
contenus

Brut.Factory

Studio de creation dedie a la
production de contenu enga-
geant et définition de stratéegie
éditoriale

Brut.Pub

Offre publicitaire a destination
des marques en partenariat avec
la régie publicitaire de France
Téleévisions

Brut. Shop

Publication de vidéos sur le compte
Instagram d’un(e) influenceur(se)

Brut | 4. Une offre structurée en adéquation avec lépoque
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