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1931

Constitution de la Compagnie
Luxembourgeoise
de Radiodiffusion (CLR)

Les Allemands en font
un outil de propagande

La CLR devient CLT
(Compagnie Luxembourgeoise
de Télédiffusion)

‘

Lancement de lA'émission
LES GROSSES TETES avec
Philippe BOUVARD,

émission tres populaire

Naissance de FUN RADIO

2005 I

Premieres émissions
en Podcast

‘

RTL devient la propriété
du Groupe Mé
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* Nous ne traitons pas le groupe RTL

Luxembourg

1977-1979
« RTL, C’EST VOUS »

1980
« JAMAIS SEUL AVEC RTL »

1991
« RTL, LINFORMATION EN CAPITALES »

2001-2005
« RTL, VIVRE ENSEMBLE »

2006
« RTL, PREMIERE RADIO DE FRANCE »

2006-2007
« RTL, C’'EST VOUS »

2014-2018
« RTL BOUGE »

DEPUIS 2018

« ON A TELLEMENT DE CHOSES A SE DIRE »

® 0=

Diffusion des
premiéres émissions depuis
le Luxembourg

Ouverture d’'un studio en
France au 22 rue Bayard, dans
le 8¢arrondissement de Paris

o M

RADIO LUXEMBOURG
est rebaptisée RTL
(Radio Télévision Luxembourg)*

972

' VASARELY crée la
i facade du siége
77; au 22 rue Bayard

O =Z
Naissance de RTL2

sur la bande FM

RTL lance son site web rtl.fr

Départ du siege historique de la
rue Bayard pour emmeénager a
Neuilly-sur-Seine, face au siege
de M6

RTL | 1. Lhistoire d’un succes
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Autres Groupe multinational Autocontréle

24,1%\ BERTELSMANN lo,m%

Elmar
HEGGEN

Président du Conseil
de Surveillance de M6

Nicolas

‘ 75,1%

de TAVERNOST
Président du

Directoire de M6

- Ol «

T ADAIIDE
Gl

‘ 48,6%

e Directeur Général
Adjoint de RTL GROUP

Bert HABETS
Président Directeur
Général

de RTL GROUP

Membre du Conseil de
Surveillance de M6

Membre du Comité
d’Audit de Mé

Membre du Comité de

RTL’ <

GROUP

‘ 100%

Rémunération de M6

Régis
Gauthier RAVANAS Ghislain
HOURCADE Directeur de UInfo et THOMAS

de la Radio,
Ex-directeur de la
régie a TF1

Directeur Adjoint
des Programmes,
en charge de U'Antenne

1.

Directeur Adjoint
des Programmgs,
en charge de UEditorial
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RTL | 2. Des dirigeants omniprésents
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Fun Radio Monaco

e I[P France:
Régie publicitaire
des marques RTL

Radio généraliste nationale —
(1¢ radio devant FRANCE INTER')

Fun Radio Antilles

e 13,2% de PDA? e RTLnet:
'y o 2h26 d’écoute /jour Filiale digitale de leurs sites
Q- et applications (RTL.fr, RTL2.fr,
E Funradio.fr, Girls.fr)
g e
oJ FUNRADIO EVENTS
=4 Radio musicale dancefloor * RTL Events :
o (3¢ radio musicale Filiale développement d’événe-
(@] aprés NRJ et NOSTALGIE) ments musicaux et culturels
'5 e 3,7% de PDA
PZd - 1h26 d’écoute /jour H'"_
(s 4 reoat,

RTL2 RTL Spécial Marketing
TL Radio musicale Filiale de diversification
pop-rock (licences, produits dérivés)

",

(5¢ radio musicale

\ jeunes adultes)
Fun Radlo POlogne PY 2'90/0 de PDA PAE D14 P PEL

« 1h30 d’écoute /jour Mediapanel :
Filiale de recherche

stratégique et

Fun Radio Roumanie

musicale

(é\s Fun Radio Belgique $>»
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RTL | 3. Audience et dérives

1. Sources : Mediamétrie 2018 Octobre 2019
2. PDA : Part D’Audience (Part de Marché) = part que représente le volume d’écoute d’une station dans le volume d’écoute global du média radio



